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Mis see on?

K&esolev materjal on koostatud eesmargiga anda meie koostéopart-
neritele Ulevaade meediaettevétte Presshouse erinevate toodete
viimastest saavutustest ja lhituleviku kavatsustest. Lisaks avalikele
uuringunumbritele pakume ka teavet meie meediatoodete tegelike
mudgitulemuste kohta. Edaspidi avaldame infokirja neli korda aastas

Miks me seda teeme?

Arvame, et ausus ja avatus leiavad varem véi hiljem jargimist, mille
tulemusena muutuvad ajakirjad kui turunduskanalid labipaistvamaks
ja usaldusvaarsemaks.

Oleme paindlikud koostd6partnerid ja leiame kliendile sobivaimad
lahendused; suuremahulised koostt6projektid naitavad, et suudame

parast iga varske meediauuringu avaldamist.

sellega ka edukalt toime tulla.

IImumist alustas
Tarkade Klubi

30. oktoobril ilmus ajakirja Tarkade Klubi
esimene number, millega saavad koik ost-
jad ja tellijad kaasa DVD BBC kvalieetdoku-
mentaaliga «Dinosauruste radadely.

«Dinosauruste radadel» on tdeline
maiuspala koigile saurusefinnidele, aga ka
neile, kes naudivad lihtsalt head ning pone-
vat telesdud. Guinessi rekordiraamatu and-
meil on minutihinda arvesse vottes tegemist
koige kallima dokfilmiga 14bi aegade.

Ka Tarkade Klubi esimese numbri kaa-
neteema on seotud filmiteemaga - nimelt
néitab ajakiri, kuidas Hollywoodi kassahit-
tides loodusseadusi eiratakse.

«Me kirjutame sellest, kuidas to6tab
meid tmbritsev maailm,» radgib ajakirja
peatoimetaja Arko Olesk. «Kuidas arenes
inimene, milliseid saladusi peidab endas
universum, mida paljastavad meile geenid,
milliseid uusi lahendusi leiutavad insenerid
meie probleemidele - need on vaid moned
niited teemadest, mida ikka ja jélle hakkab
ajakirja veergudel kohtama. Kirjutame tea-
dusest ja tehnoloogiast arusaadavalt ning
ponevalt, olles nii sobiv igas vanuses ja eri
kogemuste ning taustaga inimestele.»

«Mulle tundub, et senini on Eesti ajakir-
jade seast puudunud just selline, mis tuleks
lugejale vastu ja selgitaks, kuidas meie maa-
ilm téotab,» iitleb Olesk.

Ajakirja tellimiskampaania on seotud

Klubi suletud

Meesteajakirjale Klubi j&i oktoob-
rikuu number viimaseks. Sarnaselt
arenenud ajakirjandusturgudega
naib ka Eestis olevat «poisteajakir-
jadey kuldaeg I6ppenud ja lugeja
ootab kiipsema ellusuhtumisega
intelligentsemat lugemist. Tuntu-
mate sarnaste tiitlite (FHM, Maxim,
Loaded jt) jatkuv langustrend teistel
turgudel vaid kinnitas viletsatest muati-
gitulemustest ajendatud sulgemisot-
sust. Siiski jatkab Presshouse suurima
meestevaljaannete kirjastajana sek-
torisse panustamist ja juba novembris
saab lugeda uut populaarteaduslikku
ajakirja Tarkade Klubi.

DVD-sarjaga. Kdik tellijad saavad jargmise
aasta jooksul koos ajakirjadega kingituseks
kuus hinnalist DVD-d, mille peal on BBC
teadus- ja tehnoloogiaalaste doksarjade pa-
remik - niiteks «Walking with Cavemen»,
«Animal Games» ja «Top Gear Winter Olym-
pics».

Ajakirja esimest numbrit triikiti 15 000,
ajakirjal on 2500 tellijat. Tarkade Klubi kaa-
nehind on 39.90. Aastatellimus, mis sisaldab
12 ajakirja ja 6 DVD-d, maksab 399 krooni. -
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Il kvartali statistika

RGdmustamiseks andsid pohjust eelkdige eestikeelsed nadalakirjad, kdige enam Autolehe
kasv nii tellimustes kui jaemuilgis. Stroiteli tiraazist levitasime 900 eksemplari Lati Vabarii-
gis, millest omakorda umbes 250 levis tellijatele ja 150 realiseeriti jaemuligis.

Tellijate arv*

Jaemiiiik**

dek ok

Triikiarv Lugejas-

kond****

Nadalakirjad

Autoleht 7880 4140
Bravo! 1450 2170
Naisteleht 17 380 17 380

15300 39000
6600 15000
42000 105 000

[digi] 4970 3590
Diivan 2650 2290
Klubi 3010 2500
Tehnika Dlja Vseh | 670 520

11000 26 000
7000 18 000
9300 9000
2500 -

Avriajakirjad

Arvutimaailm 2780 1060
Ehitaja 1450 170
Saldo 2380 430
Stroitel****** 420 110

5500 21000
2200 13000
3700 5000*****
1700 4000

* keskmine tellijate arv perioodil 01.07.-30.09.2007

** keskmine jaes muitidud eksemplaride arv perioodil 01.07.-30.09.2008
*** keskmine trukitud eksemplaride arv perioodil 01.07.-30.09.2009

**** TNS Emor Eesti Meediauuring Suvi 2007, véljaande kogu lugejaskond
**** TNS Emor Otsustajate Meediauuring Kevad 2007

*rxxxx 2007 ilmumised

Kaks tihes
lansseeri

Novembri algusest kaivitunud Presshouse'i
ajakirjade iihine tellimiskampaania on iiht-
lasi Volkswageni uue linnadziibi lansseeri-
miskampaania.

Mullu siigisel avas Presshouse oma uue
tellimiskeskkonna telli.ee ulatusliku kam-
paaniaga, mis t5i koostdos Skoda esindajaga
Auto 100 kirjastusele enam kui 12 000 uut
tellijat ja kujunes ettevotte ajaloo itheks
edukamaks turundusaktsiooniks.

K#esoleva aasta novembrikuus algab
jarjekordne tervet kirjastuse tooteportfelli
hélmav tellimiskampaania, mille muudab
eriliseks koost66 Saksa Auto AS-iga, kelle
uue linnamaasturi Tiguan lansseerimine
kéib Presshouse’i véljaannete tellimiskam-
paania kaudu.

Mote iihisest kampaaniast siindis liht-
salt. Presshouse’i kavandatud
tellimiskampaania on ula-
tuslik ja pakub Volkswageni
miiiijale head katvust siht-
grupis (holmates seejuures
ka venekeelset elanikkonda)
optimaalsetel tingimustel,
Presshouse omakorda saab
pakkuda kampaanias osalejai-
le ahvatlevat auhinda - tdiesti
uut kvaliteetmaasturit.

Kéesoleval aastal loodab
Presshouse kampaaniaga saa-
vutada kirjastuse kogutellimus-
te kasvu vihemalt 8000 iihiku
vorra. |

Bravo! tutvustab uusi rubriike demotuuriga

Novembri algusest ilmub venekeelne na-
dalakiri Bravo! 16 lehekiilge mahukamana,
pakkudes senisest enam lugemist Eesti ja
Vene staaridest.

Uutest rubriikidest teavitamiseks suu-
rendab kirjastus ajakirja tiraazi 2000 ek-
semplari vorra ja viib novembri algusest det-
sembri 16puni 1dbi demotuuri piirkondades,
kus enamik elanikke on venekeelsed: igal
nidalavahetusel jagatakse iihes Tallinna voi
Ida-Virumaa suuremas kaubanduskeskuses
tasuta ajakirju.

Demotuuri kasuks pani otsustama edu-
kas pilootprojekt. Nimelt jagasid tooteesit-
lejad septembris iihel laupéeval Tallinnas

Ulemiste keskuses Bravo! numbreid. 2000
ajakirja sai otsa poole pdevaga.

Presshouse’i tegevjuht Janis Kaal tunnis-
tab, et Bravo! start selle aasta veebruaris ei
sujunud sugugi plaanipéraselt.

«Naistelehe fenomenaalse eduloo taustal
ootasime kiirelt hiid tulemusi ka venekeel-
se nidalakirja turuletoomisel,» rafigib Kaal.
«Kuid tegelikkus polnud kaugeltki nii roo-
siline.»

Maikuus oli Bravo! nelja numbri kesk-
mine miiligitiraaz vaid 2600 eksemplari
(millest umbes 1400 tellijad) ja see sundis
algsesse driplaani korrektiive tegema.

Mitmeetapiline toote reformimisplaan
eesmirgiga saada venekeelse elanikkonna

meelelahutusviljaandeks number iiks si-
saldab muu hulgas agressiivset hinnakujun-
dust (toote kaanehind on 5.90 ja tellimis-
hind 19.90 krooni kuus) ja paédib mitme uue
rubriigi lisandumisega viljaandesse alates
novembrikuu esimesest numbrist. Viimane
toob omakorda kaasa viljaande mahu kasvu
64 lehekiiljeni.

Siiski on olnud tuntav mé&ju ka juba ellu
viidud muudatustel: augustikuus ilmunud
viie numbri keskmine miiiigitiraaz ulatus
enam kui 3700 eksemplarini néidalas.

Populaarsuse kasvu kinnitab ka Eesti
Meediauuring, mille suvised mo&tetulemu-
sed andsid lugejaarvuks 15 000 inimest.

| |
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- tellimiskampaania
uue linnamaasturi

Naistelehel edukas suvekampaania
Naisteleht viis perioodil 18. mai kuni 31.
august |abi tarbijamangu, milles osalejatel
oli véimalus vdita igal nadalal hulgali-
selt erinevaid auhindu ja Uiks dnnelik sai
septembris uue Skoda Fabia omanikuks.
Kampaania eesmérk oli séilitada Nais-
telehe jaemitigitase konkurentsis uue
turuletulija, ajakirjaga Naised ja viimase
hinnakampaaniaga.

Naistelehe kampaania taitis seatud
eesmargi suureparaselt. Kinnituseks olid
sellele nii lugejate vaga aktiivne osavétt,
jaemuugi korge tase kui lugejaskonna
jatkuv suurenemine. Viimase TNS Emori
lugejauuringu andmeil vdhenes vahe ainsa
ettepoole jaanud ajakirjaga Kroonika
veelgi - ntitid on see 105 000 Kroonika
135 000 lugeja vastu. Otsene konkurent,
ajakiri Naised, naitas samal perioodil
tulemust 55 000 lugejat.

Telli

Naisteleht Autolehe tooteuuendus toi

javoida rekordtaseme 5

uus Tiguan. Autolehe kevadine S

mis pa'g‘b i Y0 sane_ |

tooteuuendus Skodal
ja kaasnenud :
teavituskampaania
tostsid nii véljaande
tellijate arvu kui
jaemiitgi taiesti
uuele tasemele:
praeguseks on
valjaandel ligi 7000 telllijat ja jaemutk tle
4000 eksemplari.

ennast ise

Arvutimaailm: loetavaim ariajakiri
TNS Emori labiviidud Eesti Meediauuring
. °1 (Suvi 2007, Il kvartal) tunnistas selgelt
MOe erl 1 mU.S loetavaimaks &rialaseks ajakirjaks 21 000
lugejaga Arvutimaailma. Teisel posit-

U.ueS fOrmaadiS sioonil on samuti Presshouse'i kirjastatav

ariajakiri Ehitaja 13 000 lugejaga.

Septembri I6pus ilmus Naistelehe moe eri
teine number. Presshouse'i veebiviljaanded
monitooringus
Silmatorkavama muudatusena, vorreldes Presshouse'i veebivaljaanded autoleht.ee,
esiknumbrina, tasub méirkimist kdepirane digi.ee ja naisteleht.ee on lilitatud
formaat. Eelkdige Sopingujuhina méeldud tasuta kattesaadavasse veebilehekiilgede
ajakiri mahub ostureisile minnes lahedasti moddikutesse www.metrix.ee ja www.

ka kiekotti ja on seeldbi saanud lisaks sisu- mediaindex.ee.

lisele praktilisele kisitlusviisile ka tdeliselt Tegemist on alternatiiviga TNS Emori
praktilise kasutuskuju. Esimest, suurefor- pakutavale tasulisele veebimonitoorin-
maadilist numbrit miitidi enam kui 7000 gule. Mdlema mdaodikuga on praeguseks
eksemplari, uues taskuformaadis véljaande liitunud enam kui sada kodulehekdilge ja

miitigitulemustest saame tdpsemalt radkida blogi.
jargmises uudiskirjas. a
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«101 argirooga» vol Il koostoos
Santa Mariaga

Jarjena menukale Naistelehe retsepti-
raamatule «101 argirooga» anname sel
stgisel valja raamatu «101 Argirooga II».
Taas stinnib kogumik Naistelehe lugejaile
moeldud retseptikonkursi kaudu. Valjaan-
de stinnile aitab ndu ja jduga kaasa Santa
Maria. Pakume kogumikku vaga piiratud
mahus eksklusiivseid reklaamivéimalusi.
Raamatu triikiarv on 6000 eksemplari,
kovakaanelise retseptikogumiku hind on
99 krooni.

Autoleht teeb koigi aegade
mahukaima numbri

Joulueelsel nadalal ilmub Autolehe
erinumber, mis on erinevalt tavaparasest
liimkoites ja koguni 132-lehekdiljeline. Selle
numbriga votab toimetus kokku autoaasta
olulisemad mudelid ja sindmused, samuti
antakse eelvaade algavale mudeliaastale.
Eriajakiri on mutgil kolm nadalat, triikita-
vast 18 000 eksemplarist jouab tellijateni
pisut enam kui 7000.

Reklaami hinnad tousevad...
jalangevad
Alates 01.12.2007 kehtib Presshouse'i
uus hinnakiri. Muudatused puudutavad
Autolehte, Naistelehte, Diivanit, Saldot,
Ehitajat ja Stroitelit, mille lehekulje hind
tduseb 10-15%, aga ka nadalakirja Bravo!,
mille lehekilje hind hoopis langeb.
Hinnakujunduses on lahtutud vélja-
annete reaalsetest mudgitulemustest ja
turupositsioonist. Presshouse'i véljaanne-
te sihtgrupid ja selgelt suunitletud sisuline
tlesehitus voimaldavad turundajaile
parimat hinna ja kvaliteedi suhet vaga
paljude erinevate kaupade-teenuste
reklaamimisel.

SISEINFO

Kirjastuse Presshouse infokiri.
llmub neli korda aastas.

Presshouse OU

Aadress: Liimi 1, 10621 Tallinn
Telefon: 661 6186 Faks: 661 6185
E-post: presshouse@presshouse.ee

Meie eestikeelsete ajakirjade tellimiseks
helista 660 9797 v&i mine kodulehele
www.telli.ee

Meie venekeelsete ajakirjade tellimiseks
helista 600 6004 v&i mine kodulehele
www.podpiska.ee

Autolehelt kaks
uut raamatut

Detsembri alguses on oodata tervelt kaht
mahukat raamatut Autolehe toimetuselt.

Kolmandat korda ilmuv «Autoostja ki-
siraamat» jitkab juba véljakujunenud for-
maadis, pakkudes iilevaadet kdigist enam
kui neljasajast Eestis miiiidavast automu-
delist.

Toote muudab ainulaadseks see, et lisaks
tehnilistele andmetele on viljaandes info
koigi autode soetamis- ja pidamiskulude
kohta. Pohjalikum iilevaade antakse kiimne
autoklassi kiimnest soodsamast mudelist.

Raamaton eelnevaistmérksapohjalikum,
niiteks eristatakse selleaastases viljaandes
autode jadkviirtust kolmeaastase liisingpe-

rioodi 16pus ja auto eeldatavat turuvéirtust
sama perioodi jirel. Samuti on soodsamate
kindlustuspakkumiste selgitamisel kaasa-
tud kuus kindlustusseltsi varasema iihe ase-
mel, mis annab mérksa iilevaatlikuma pildi
turusituatsioonist.

Teistkordselt kirjastame ostujuhi neile,
kes teevad oma valiku pruugitud autode
hulgast. Raamat ilmub kéepérases taskufor-
maadis, mille 450 lehekiiljel saab viga hea
iilevaate 200st enimmiitidud kasutatud au-
tost Eestis. Pidev huvi Autolehes ilmuva sa-
masisulise rubriigi vastu ja esimese raamatu
(«122 kasutatud autot») tubli miiiigiedu an-
navad alust arvata, et seekordnegi viljaanne
kujuneb menukiks. | ]

AutolLehe

raamat

digi.ee reklaamib uuenenud
kodulehte koost6os Samsungiga

Septembri teises pooles avas Eesti me-
nukaim «vidinaajakiri» [digi] uunenud
kodulehe. Vastse lehe reklaamimiseks
toimub koostd6s Samsungiga kampaania ja
auhinnamang.

Uuenenud sisu ja kujundusega koduleht
voimaldab kasutajatel senisest enam sisu
loomises kaasa liiiia. Selle voimaluse tead-
vustamiseks toimub koost6ds Samsungiga
kodulehel kolm kuud kestev [digi] punkti-
jaht - kasutajad koguvad kodulehele sisu
luues punkte, kuu jooksul enim punkte ko-
gunud kasutaja saab Samsungi mobiiltelefo-

ni SGH-G600 omanikuks.

Esimese kuu pohjal saab viita, et tihis-
kampaania on edukalt kdima ldinud ja ko-
dulehe kasutajad tegutsema pannud: pdevas
avaldab digi.ee keskmiselt 10-15 uudist, ak-
tiivset elu elab foorum.

Teise olulisema uuendusena on kasuta-
jatel vdimalik kodulehel lugeda [digi] toote-
teste ning lisada neile hindeid ja kommen-
taare.

Oktoobris oli saidil 7000-9000 unikaal-
set kiilastajat nddalas (www.metrix.ee,
www.mediaindex.ee), trend on jitkuvalt
tousev. | |



