Tarkade Klubi - kuidas maailm tootab?

eie eesmirk on teha popu-

laarteaduslikku ajakirja, mis [

selgitaks, kuidas toimib meid Olullsemad

iimbritsev - alates universu- T |

mist kuni inimkeha ja -vaimu I'l.'l.bl'llgld:

ning igapievaste tarbeeseme-

teni vilja. Hoiame silma peal =~ UUDISED

uuematel teaduse- ja tehnikasaavutustel ning Eesti ~ Pdnevamad vérsked teated teaduse- ja tehnoloogia-

teadlaste tegemistel, vastame lugejate kiisimustele  ilmast. Teiste pusirubriikide seas toome iga kuu vélja

ning loomulikult ei puudu ka pikemad, huvitavas ja  olulisima teadusuudise (Eesti teadlaste kommentaa-

ajakirjanduslikus votmes kirjutatud lood teadusest  ridega), pdéraseima idee ja huvitavamaid tsitaate.

ja tehnikast. Eraldi on ka auto- ja tehnoloogiauudiste lehekiiljed
Tiites seni suhteliselt tithja populaarteadusliku  (toodavad valdkondade juhtivad véljaanded Autoleht

ajakirjanduse nisi, on ajakirja trumbiks graafiline, ja [digi]).

ménguline esitusviis. Tarkade Klubi soovib vahen-

dada huvitavat ja olulist, olla arusaadav ja minguli- =~ KOLUMNID

ne, samas tosiseltvoetav. Uks Eesti, teine valismaa autorilt.

ARKO OLESK,
peatoimetaja

KUSIMUSED-VASTUSED
Lugejate esitatud kiisimustele stiilis «miks on taevas

sininey» vastavad eksperdid, kes keerulise asja lihtsalt
dra seletavad.

PIKAD LOOD

Hoiame tasakaalu eri teemade vahel: kévemad tea-
dused (fuitisika, keemia, geoloogia jms), pehmemad
teadused (pslihholoogia, inimgeograafia jms), life
sciences (bioloogia, geneetika, meditsiin), loodus (sh
kliima, 6koloogia), maailm (sh poliitika, ari), ajalugu
(sh arheoloogia; ka teadusajalugu), tehnoloogia (in-
novatsioonid). On persoonilugu ning fotoseeria. Lood
on illustreeritud selgitava graafikaga. Autoriteks on
peamiselt asjatundlikud ajakirjanikud, vahemal maa-
ral eksperdid-teadlased.

TEHNOLOOGIA
Naitame ligikaudu 10 lehekdljel graafika abil, kuidas

toGtavad asjad, nii uued leiutised kui levinud tarbe-
esemed.

KATSE
Korraldame ise méne eksperimendi.

MEELELAHUTUS
Arvustused-tutvustused (filmid, raamatud,

DVDd). Ristséna, loogikallesanded. Jaburad
teadusuudised.
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Jouline turuletulek ja
voimas tellimiskampaania

Ajakirja avanumbriga paneme kaasa DVD
BBC kvaliteetfilmiga «Walking with Di-
nosaursy, mis tutvustab meie planeedi evolut-
siooni iiht pénevamat etappi — dinosauruste
160 miljoni aastast ajalugu. Film on eestikeel-
se pealelugemisega, iihtaegu ponev ja hariv
vaatamine kdigile, séltumata vanusest v&i
soost. Uksikmiitigis 99 krooni maksva filmi
saab tarbija, makstes vaid 39 krooni Tarkade
Klubi esimese numbri eest. Enneolematust
pakkumisest teavitame tarbijaid ulatusliku
kampaania kaudu, mis hélmab nii jaemiitigi-
kohti, televisiooni, raadiot, printmeediat kui
internetti.

Veelgi uskumatum on pakkumine tellijaile:
aasta jooksul saavad nad ajakirjadega koos
tervelt 6 BBCs toodetud kvaliteetfilmi, mis
réégivad harivalt ja samas meelelahutuslikult
nii loodusest kui tehnikast, viimaste hulgas on
néiteks ka tilipopulaarse «Top Gear'i» tegijate
nagemus talvistest oliimpiaméangudest, mille
staarideks on autod.

Tarkade Klubhi teeb koostood

Ajakirja kdrgetest kvaliteedistandarditest on lahtutud ka koostéépartnerite valikul.

C guardian

Tarkade Klubi hakkab avaldama Briti kvali-
teetpdevalehe The Guardian kolumnisti Ben

Ajakirja tellijatele kingime seitsmest filmist Goldacre kirjutiste sarja «Halb teadusy, kus ta
koosneva DVD-dokumentaalide sarja. Filmid kaine moistusega ja halastamatult paljastab,
on valitud rahvusvaheliselt tunnustatud ja kuidas ja kui tihti teaduse sildi alla peitudes

tarbijate poolt hinnatud BBC toodangu seast. inimesi lollitatakse.
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Autoteemaliste kirjutiste valmimisel 166vad
kaasa Eesti juhtiva autovaljaande Autoleht
toimetajad, kirjutised digitaalse tehnika ja
tehnoloogia edusammudest stinnivad koos-
t606s Eesti juhtiva moodsa tehnika ajakirja
[digi] autoritega.



Meesteajakirjade turg vajab muutust
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AIRE AEG,
reklaamidirektor

aastal asutatud ajakir-
ja DI niol toi kirjastus
M Presshouse  esimesena

Eesti turule ajakirjaformaadi, mis kvalifitseerub kui
lads mag. Lahti seletatuna on see noortele meestele
suunatud ajakirjaformaat, mille peamised miiiigiar-
gumendid on paljas naiseihu ning hea ja halva mait-
se piiril laveeriv huumor.

Leiutatud 90ndate keskel, saavutas lads-mag-for-
maat kiiresti suure populaarsuse, kuid on viimastel
aastatel veelgi suurema tempoga lugejaid kaotanud.

Nii vaevlevad jirsult langevate tiraazide ja lugeja-
huvi kadumise all sektori tuntumadki bréindid, nagu
Maxim, FHM, Loaded jt. Kéige drastilisema néiite-
na voib tuua USAs ilmunud FHMIi sulgemise 2006.
aasta l6pus, edu ei toonud Briti turul ka Maximi ja
FHMIi timberpositsioneerimiskatsed (ajakirju piiiiti
teadvustada senisest enam upmarket-viljaandeina)
- aastaseks kukkumiseks on ikkagi 25%. Sama trendi
koges Presshouse ajakirja DI viljaandjana ka Eesti
turul.

Skandaalse DI sulgemise jirel tdime turule veidi

Kvaliteetne sihtrithm

viljapeetuma ajakirja Klubi, kuid erilist miitigiedu
polnud sellelgi. Kuna toode ei eristunud piisavalt
selgelt oma eelkiijast ega turul olevast konkuren-
dist, ei onnestunud mérkimisvéirsel hulgal uut tar-
bijaskonda leida.

Edukad on intelligentsed meestekad

Mehed moodustavad potentsiaalsest lugejaskonnast
turul peaaegu poole, kuid nende ajakirjade tarbimi-
ne naistega vorreldes on kordades viiksem. Meestele
suunatud véljaannetest on edukaks osutunud pigem
erihuvi- kui tildhuviajakirjad (Tehnikamaailm, Au-
toleht, [digi] jt). Sama kinnitab ka muu maailma ko-
gemus: kui lads-mag-ajakirjad kukuvad kivina, suu-
davad sellised viljaanded nagu Popular Mechanics,
GEO ja Men’s Health turgu hoida voi isegi miiiiki
kasvatada. Eesti turult on siiani puudunud popu-
laarteaduslik ajakiri, mis avardaks teadmisjanulise
inimese maailmapilti ja avaks lihtsas ja arusaadavas
keeles teaduse ja tehnika saavutuste ning loodus-
nihtuste toimimise saladusi. Seda kohta kavatsebki
uus ajakiri Tarkade Klubi tditma hakata.

Populaarteaduslike ajakirjade lugejad on korgelt hin-
natud sihtrithm. Nende intelligentsitase, haridus, sot-
siaalne staatus ja sissetulek lubavad neid tildjuhul
liigitada inimesteks, kelle tarbimist ei piira isiklikud
voimalused, vaid pahatihti piiratud teave pakutavatest
kaupadest. Pohipohjuseks on siin seesuguste turundus-
kanalite nappus, mis sarnast sihtgruppi olulises mahus

{ihendaks.

Kindlasti on populaarteaduslikud teemad soositud ka noo-
rema polvkonna drksama osa hulgas.

Ajakiri on kindel valik premium-bréndide, samuti enami-
ke tehnika- ja meestekaupade turundajaile - koigile, kelle
eesmérk on suunata oma turunduskommunikatsioon in-
telligentsele, edukale ja maksejoulisele mehele.




Tarkade Klubi reklaami hinnakiri
L omet  hnd

Esisise 197 x 280 + 5 mm 24 900.-
Esisise poster 197 x 280 + 5mm /197 x 280 + 5 mm 31900.-
Tagakaas 200 x 280 + 5 mm 29900.-
Tagasise 197 x 280 + 5 mm 19 900.-
2/11k 400 x 280 + 5mm 26 900.-
1/11k 200 x 280 +5mm 16 900.-
1/2 1k 98 x280 + 5mm 10 900.-
200 x 138 + 5mm

@ Hindadele lisandub kdibemaks 18%.

® Reklaampinna fikseeritud asukoha tellimisel lisandub reklaampinna hinnakirjajargsele maksumusele 10%

® Kujundamist vajavatele reklaampindadele lisandub kujundustasu 10% reklaampinna soodustuseta maksumusest.
® FErilahenduste voimalused ja hind koost6s ning kokkuleppel reklaamiosakonnaga.

Tarkade Klubi ilmumisgraafk

Miiiigi I6pp Reklaam- valmis kiiliendus
materjalid kujundused

november 11 (17) 1710.2007 18.10.2007 19.10.2007 19.10.2007 22.10.2007 2910.2007
detsember 12 (12) 2111.2007 2211.2007 23.11.2007 2311.2007 26.11.2007 30.11.2007
jaanuar 1(13) 2112.2007 2212.2007 23.12.2007 2312.2007 3112.2007 04.01.2008
veebruar 2 (14) 22.01.2008 23.01.2008 24.01.2008 27.01.2008 28.01.2008 01.02.2008
marts 3(15) 19.02.2008 20.02.2008 21.02.2008 24.02.2008 25.02.2008 29.02.2008
aprill 4(16) 18.03.2008 19.03.2008 20.03.2008 23.03.2008 24.03.2008 28.03.2008
mai 507) 15.04.2008 16.04.2008 17.04.2008 20.04.2008 21.04.2008 25.04.2008
juuni 6 (18) 20.05.2008 21.05.2008 22.05.2008 25.05.2008 26.05.2008 30.05.2008
juuli 7(19) 16.06.2008 17.06.2008 18.06.2008 20.06.2008 20.06.2008 27.06.2008
august 8 (20) 22.07.2008 23.07.2008 24.07.2008 27.07.2008 28.07.2008 01.08.2008
september 9 (21) 19.08.2008 20.08.2008 21.08.2008 24.08.2008 25.08.2008 29.08.2008
oktoober 10 (22) 16.09.2008 17.09.2008 18.09.2008 21.09.2008 22.09.2008 26.09.2008
november 11(23) 2110.2008 2210.2008 23.10.2008 26.10.2008 2710.2008 3110.2008
detsember 12 (24) 18.11.2008 19.11.2008 20.11.2008 2311.2008 24.11.2008 28.11.2008

Tarkade Klubi

reklaamiosakonna

kontaktid

Liimi 1

10621 Tallinn

Tel 6616186

Faks 6616185



